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“Cok Kiiltiirlilik Miti” ve “Kiiltiirel Tiiketim” Siireci Baglaminda
Medya ve “Imge Simiilasyonu”

. Bu bildiride, hangi kavramla yola ¢ikildigina bagh olarak bi¢cimlenen
cok kiiltiirliiliik olgusu, Tiirk kiiltiirii 6zelinde el alinarak “imge
yapma” ya da “imge bozma” surecleriyle bilrlikte okunacaktir.

. Ek olarak, bu siiregte medyanin kiltiirel stirekliligi saglayip
saglayamayacag tartisilacaktir.

.« Kiiltiir kavramu, yerel ve ulusal diizlemde “alt”, “Ust”, “halk”,
“popiiler” gibi 6n tanimlarla birlikte anilarak ¢esitli agilardan
siniflandirilir.

. kuresel dizlemde ise, “cok kultarluluk”,“egemen kultir”, “evrensel
kiltir”, “tiketim kiiltiirii” gibi gorece daha genis ¢apli dairelerin
sinirlari igersine yerlestirilir.

. Tartisacagimiz olgular, Bhikhu Parekh’in ¢ok kiiltiirliiliik olgusuna
getirdigi 6zgiin bakis agisindan yararlanilarak Jean Baudrillard’in
simiilasyon kurami ekseninde yiiriitiilecektir.

« Her iki disiiniiriin bakis agis1 6zgiin yorumlarla desteklenerek Tiirk
kiltiiri’'nden 6rnekler araciligiyla irdelenecektir.

. Bu nedenle dncelikle, bildirinin {izerine temellendigi “¢ok
kultirlilik”, “kiiresellesme”, “simiilasyon” ve “kiiltiirel imge” gibi

kavramlari irdelemek gerekmektedir. Ardindan bu kavramlarin
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“medya” ile iliskiler1 gelenegin siirekliligi agisindan
degerlendirilecektir.

Bu degerlendirme yapilirken giincel imge diinyasinin orneklerinden
faydalanilacaktir.

Parekh, cok kiiltiirliiliik tizerinde distiintirken kiiltiirden kaynaklanan
farkliliklarin bir miktar otorite tasidigini ve ortak, tarihten gelen bir
anlam ve 0onem sistemiyle kaynagmalar1 nedeniyle modellendirilip
sekillendirildigini vurgular (3).

Demek ki, gercek c¢ok kiiltiirliiliigiin kaynastirici olmasi, ortak tarih
olgusu ve yasanmislik siirecleriyle yakindan iliskilidir. Bugiin,
“tiiketim kiiltiiri” lizerinden dolayimlanarak “cok kiltiirliiliik adi
altinda sunulan kiiltiir sdylemlerinin bu tarz bir ortak tarih ve
paylagimin tiriinli olmadigi agiktir.

Glintimiizde dolasima sunulan “cok kiiltiirliiliik miti’ni asagidaki
ornekle aciklamak daha aydinlatici olacaktir.

Modern toplumlarda kiiltiirel ¢esitliligin aldig: farkli bi¢imlerden biri
de marjinal topluluklardir. Ornegin “escinseller”, “hippiler” ve
“rocker”lar bu gruba dahil edilebilir. Bu tiir gruplarin tiyelerinin ¢ogu
genis Olgtide ortak bir kiiltiirii paylagmalarina karsin, yasamin belirli
alanlar1 hakkinda farkli inang¢ ve uygulamalari kabul ederler ya da

kendilerine 6zgii, goreceli olarak farkli yasam bigimleri gelistirirler.
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. Baskin toplum, otoritenin de kismi kabuliiyle bu gruplarin sinirl
alanlar i¢ersinde kontrol edilebilir 6l¢iilerde yasamalarina izin verir.
Bu gruplar da toplum ve iktidarin baskin anlam ve deger sistemlerini
paylasir ama bunun icersinde kendi degisik hayat tarzlari i¢in yer
acmaya calisirlar.

. Iste kiiresellesmenin hedefledigi ¢ok kiiltiirliiliik de bdylesi bir cok
kultirlulik anlayisi andirir.

. Baskin olan imaj1 igsellestireceksin, kabulleneceksin ama bu arada
kendininkini de ortaya koyacaksin ya da koydugunu sanacaksin.

. Ne var ki, bu i¢sellestirme siirecinde kendininkini ortaya koyma
bigimin, kiiltiir tiretme mekanlarin ya da imge tiiketimin basat kiiltiir
tarafindan siki bir bicimde denetlenecek.

. Kiiresellesen diinyada kiiltiirel siirekliligi yerel diizlemde korumaya
calismanin marjinal kalis1 ironiktir.

« Bu ironik durumun kendini gosterdigi alanlardan birisi de UNESCO
tarafindan sunulan SOKUM sozlesmesidir. Sézlesme bir anlamda da bu
ironiyil ayn1 anda hem tersine ¢evirme hem de siirdiirme girigimi olarak
degerlendirilebilir. Ornegin sdzlesmenin énemli maddelerinden biri de
“koruma” tizerinedir. Bu madde sunlari igerir.

“Koruma” terimi, somut olmayan kiiltiirel mirasin

yasayabilirligini giivence altina alma anlamina gelir; buna
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kimlik saptamasi, belgeleme, arastirma, muhafaza, koruma,
gelistirme, giiglendirme ve egitim araciligiyla kusaktan kusaga
aktarma oldugu kadar, bu kiiltiirel mirasin degisik yanlarinin
canlandirilmasi dahildir (3)
Sozlesmede yer alan bu ifade yukarida belirtilen ironik durumu tersine
cevirme girisimi olarak yorumlanabilir.
Ne var ki, sozlesmede George Ritzer tarafindan kiiresellesmenin
mabetleri olarak gorilen “tiketim katedralleri” (29) karsisinda yerel
olanin bir tiiketim nesnesine doniistiiriilmeden nasil korunacagina dair
bir ibarenin bulunmayisi ilging bir durumdur.
Gorildigi tizere, ¢ok kiltiirliiliik kavrami yerli yerine oturtulmadiginda
ortaya son derece basibos bir alan ¢ikmaktadir. S0z konusu kulttrel
basibosluk, giiniimiiz dliinyasinda “6zgiir bireysel se¢cim” mitinin bir
uzantisi olarak okunmalidir.
Parekh, kiiltiirler arasinda serbestce dolasim hakkini kullanan bireylerin
sagduyu sahibi olmalar1 halinde bu durumun 6zgiin ve yaratici bir bigcim
kazanacagim belirtirken aksi hallerde si1g ve kirilgan olma olasiliginin da
g0z ard1 edilmemesi gerektigini vurgular (193).
Parekh’in “sagduyu sahibi” olma 6n kosuluyla kabul ettigi kiiltiirler arasi
serbest dolasim hakki, ancak iitopya tarihimizin “oto-kontrol” sahibi

bireylerden olusan “komiinal toplum” diisii i¢ine yerlestirilebilir.
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. Parekh s6z konusu serbest dolasim hakkini layikiyla degerlendiremeyen
bireylerin tarihsel derinlik ve geleneklerden yoksun olduklarini sdyler.

« Ayrica Parekh, bu tiir bir kiiltiirel bagiboslugun, bireyin se¢imlerine
ilham veremeyecegini, ona rehberlik edemeyecegini, ahlaki bir pusula
olamayacag gibi istikrar saglamaktan da yoksun olacagini, listiine tistliik
kiiltiirden kiiltiire sigrama aligkanligini da tesvik edecegini soyler. Ona
gore bu “alintilar kiiltiiri” uyumsuz seslerden olusan bir ugultudur ve
anlamli bir kiiltiir degildir (193).

. Parekh, gercek kiiltiirel ¢esitlilik durumunda, farkli sanatsal,
miizikal, edebi, ahlaki ve diger geleneklerin birbirlerini sorguladiklarini,
arastirdiklarini ve birbirine meydan okuduklarini, hatta birbirlerinden
fikirler odiing alip bunlarla denemeler yaparak sik sik hi¢birinin kendi
basina iiretemedigi yepyeni fikir ve duyarhiliklar ortaya koyduklarini
sOyler (215).

. Tiirkiye 6lgeginde diisiindiiglimiizde yasanan kiiltiirel basiboslugun
Parekh’in soziinii ettigi kiiltlirel ¢esitlilikle ilgisi olup olmadigi
tartisilmasi gereken bir konudur. Giiniimiizde yasanan ne bir
“sorgulama”, ne bir “meydan okuma” ne de “karsilikli 6diinglemelerle
bigimlenen bir yeniden Uretim siireci” olarak algilanabilir.

. Bugiin yapilan, egemen kiiltliriin tirettigi “kiiltiirel kod’larin 1s1ltil1

paketlerine hayranlikla yaklasip onlar1 dolagima sunmaktan ibarettir. Bu
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tir bir dolagimda i¢sellestirmek miimkiin gortinmedigi gibi 1ki kiiltiiriin
kaynastirilarak yepyeni bir iiretimin gergeklestirilmesi de
imkansizlasmaktadir.

SOKUM sézlesmesi bir anlamada bu zinciri kirmaya yonelik bir ¢ikis
olarak nitelenebilir. S6zlesmenin amaclar1 arasinda “somut olmayan
kiiltiirel mirasin 6nemi konusunda yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde
duyarlilig1 arttirmak ve karsilikli degerbilirligi saglamak”™ ibaresi yer alir
(2). Burada tlizerinde durulmasi gereken “karsilikli degerbirligi
saglamak” ifadesidir. Degerlerbirligi karsilikli oldugu siirece Parekh’in
vurguladigi anlamda bir kiiltiirel ¢esitlilik saglanacaktir. Aksi taktirde
“kiilttirel cesitlilik” yerini “kiiltiirel esitsizlik” kavramina terk edecektir.
Yukarida vurgulanan kiltiirel ugultu, hedonist bir haz anlayisiyla
birleserek medya araciligiyla toplumsal bilingdisina hiilkmetmeyi dener;
ilksel imgelerimizi ¢arpitmayi hedefler. Toplumsal olarak
i¢sellestirildiginde bu durum sanatsal ve kiiltiirel her tiirlii imge yapim
stirecine de etki eder.

Oziinde bir “imge bozma” siireci olarak niteleyebilecegimiz bu siire,
var olan klturel imgelerin, kiresel tuketim kiltiriine hizmet eder héle
getirilmesiyle olusturulur. Bunun en 1y1 6rnegini ¢cok uluslu sirketlerin

reklam kampanyalarinda gérmek miimkiindiir.
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. Hakki Yirtict, Cagdas Kapitalizmin Mekdansal Orgiitlenmesi adlx
kitabinda, yerel olanin tamidiklig1 ile geleneksel olanin siirekliliginin
bulunamayacagini soyler ve ardindan sunlar1 ekler:

MacDonalds’larin Ramazan ayinda satisa sunduklar1 “macpide”
yerel ve geleneksel olanin bir soyutlama sisteminde, yerinden ¢ikarilmis
iliskilerin zaman ve uzam baglaminda yeniden yapilandirilmasidir. Ama
gelenek burada soyutlanmis, yonlendirilebilir bir gelenektir. Soyut
sistemler tarafindan kusatilmistir. Bildigimiz anlamda bir gelenekle
iliskisi yoktur. Gelenegin kendi i¢ bilgisi, degismez i¢ kurallari,

strekliligi ve degismezligi parcalanmis ve sermayenin ihtiyaclarina
gore, karliliginm maksimize etmek amaciyla yeniden kurulmustur

(75).

« Yirtict’nin bu diistincesi Baudrillard’in “simiilasyon” dedigi olguyla
birebir ortiigen bir 6rneklemedir. Baudrillard’a gore, similasyon “bir
koken ya da bir gerceklikten yoksun gercegin, modeller araciligiyla
tlretilmesi’nden ibarettir (14).

« Ona gore similasyon, esitlik tilkesi litopyasina tamamen ters bir
seydir ve gostergeyi kesinlikle bir deger olarak yadsir; ayrica bu, her
tlrli gonderenin ters yiz edilmesi ve oldurilmesidir (20). Ek olarak
Baudrillard belirledigi imgeye 6zgii asamalardan ikisi soyledir:

- derin bir gercekligi yoklugunu gizleyen imge
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- gergekligin higbir ¢esidiyle iliskisi olmayan, kendi kendinin
saf simiilakri
olan imge (20)

Imge “derin bir gercekligin yoklugunu gizlemeye” ¢alistig1 evrede “bir
goriiniimiin yerini almaya yani bir biiylileme araci olmaya calisir (20).
ifadesi Ritzer’in Biiyiisii Bozulmus Diinyayt Biiyiilemek adl1 eserinde dile
getirdigi tikketime dayali yeni inang bi¢imleri hatirlatmaktadir.

Ritzer bu eserinde toplumlarin tiiketim olgusunu bir fetis unsuruna
doniistiirme macerasini ¢oziimler. Ritzer’e gére bu maceranin bas
oyunculart ile simiilasyon liretim birimleri arasinda siki bir iliski vardir.
S6z konusu simiilasyon iiretim birimlerinden baslicasi da “medya”dir.
Ritzer, medyanin tiikketimi kolaylastirici etkisinden s6z eder ve onlari
medyanin yagam suyu olarak tanimlar (57).

Buradan yola ¢ikarak Tiirk kiiltiirii baglaminda medya ve Ozellikle
reklam sektorii lizerine yonelmis bir ¢oziimleme yapmak miimkiindiir.
2005 yili Ramazan ayinda gosterime giren Coca-Cola reklam
kampanyasi bu konuya uygun bir 6rnektir. Reklam, kapitalist tiikketim
kiiltiiriiniin basat simgesi olan Coca-Cola’y1 Islami degerlerle
kaynastirmay1 hedefler goriinmektedir.

Ramazan ay1 boyunca gosterimde olan reklam, insanlarin nasil farkl

davranislar sergilediginden yola ¢ikarak seyirciye anlayisli, disa donitik,
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bagkalarini diisiinen, kisacasi daha 1yi davranan insanlarin daha dogru
insanlar oldugu mesajin1 verir. Reklamda, Ramazan ay1 boyunca

Islam’m yiikiimliiliiklerinden dolay1 bambaska insanlar haline gelen ve
bunun farkina bile varmayan kisilerdeki degisimi, ufak bir ¢ocugun fark
etmesi izleyiciye yansitilmistir.

Reklamda degisimi goren kiigiigiin, ¢ocuk akliyla bunu insanlarin elinde
gordiigii Coca-Cola ile pideye baglamasi ve bu ikiliyi ¢oziim olarak
kullanmas1 anlatilmistir (bkz. Coca-Cola Reklami)

“Global bir markanin yerel stratejisi” sloganiyla ortaya ¢ikan bu reklam
akla hemen Parekh’in ahlaki monizm kavramina iliskin yorumu
getirmektedir.

Ahlaki monizm, yalnizca bir tek hayat tarzinin tamamen insani, dogru
veya 1yi oldugunu, diger hayat tarzlarinin ise ondan ne kadar farkliysa o
kadar yanlis olduklarin1 savunan goriistiir (21).

Parekh ““ahlaki monizm” kavraminin gelisim asamalarini “Yunan
Monizmi”, “Hiristiyan Monizmi”, “Klasik Liberalizmde monizm”
basliklar1 altinda inceler. Giinlimiiz sartlar1 géz oniine alindiginda bu
siralamaya bir de “Kiiresellesme Monizmi” ya da “Tilketin Monizmi”
baslig1 eklenebilir gériinmektedir.

Batiya ait bu ahlaki kodlama, ¢aglar boyunca bi¢im degistirerek

farklilasmis olsa da kendisine bir¢ok uzamda yasam alanlari tiretmeyi
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basarmis goriinmektedir. Uretilen yasam alanlarinin biri de medya ve
reklam sektoriidiir. Medya ve reklam sektoriinde kullanilan
“siniflandirma ve yargilama” bi¢gimleri Ritzer’in anlatimiyla “biiytisu
bozulmus diinyay1 biiyiilemenin” bir baska yoludur.

Olusturulan “kiiltiirel ugultu” ve “kiiltiirel basibosluk™ sayesinde
geleneksel olan bliyiisiinii yitirmis durumdadir. Buna karsin neredeyse
unutulmaya yiiz tutan Ramazan ve bayram ritiielleri cok uluslu sirketler
tarafindan buytilenerek tekrar tilkketime sunulmaktadir. Ama burada
amag artik nostalji ve gelenek tiiketimini pompalamaktan oteye
gecmemektedir. Yapilan yalnizca bir mesrulastirma siirecinden ibarettir
o kadar.

Bu mesrulastirma ¢abasinin bir 6rnegi gene ¢ok uluslu bir sirket olan
Burger King’in 2004 y1l1 Ramazan ayi1 reklamlarinda karsimiza ¢ikar.
“Sultan Monii” sloganiyla sunulan reklamda, 19. yiizyil Osmanli
toplumu canlandirilmistir. Burada sanki Burger King, geleneksel olanin
stirdiiriilmesine katki sagliyor gibi ya da ¢ok kiiltiirlii bir ortama isaret
ediyor gibi goriinmektedir. Oysa ki, madalyonun diger yiiziinde bizi
bekleyen baska gercekler vardir. Bu gerceklerin basinda gene
simiillasyon kavramu yer alir.

Burada acikca “cok kiiltiirliiliik miti”’nin kendisinin de bir

simiilasyondan ibaret oldugu goriilmektedir.
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Sonug olarak burada yanitlanmasi gereken bir soru da, medyanin
kiltiirel siirekliligi, 6zellikle de geleneksel sozli kiiltiiriin stirekliligini
saglayip saglayamayacagidir.

Medya ve reklam sektoriinde kullanilan geleneksel kiiltiire ait 6gelert,
gelenegin bir devami olarak degerlendirmek miimkiin miidiir?

Y oksa kendisi zaten bir simiilasyon olan TV araciligiyla bir gerceklik
uretmenin imkansizligini kavramak mi gerekir?

Halk kultirti 6gelerinin bagat 6zelligi “anonim” olmalaridir. Oysa ki,
medya ve reklam araciligiyla bir simiilasyon olarak tiretilen kiiltirel
ogeler ancak “popiiler” olabilmektedir.

Anonim olanla popiiler olan arasindaki en biiyiik fark, anonim olanin
imge yapmay1 basardigi, poptiler olaninsa yapilan imgeyi carpitarak
bozdugu gercegidir. Bir diger ayrim da anonim olana yapilan
mudahalenin otorite olgusundan kismen de olsa uzak, popiiler olana
yapilan her tiirlii miidahalenin ise 6zellikle merkezi otoriteye yakin
olusudur.

Bu noktada denilebilir ki, 6zgiin kiiltiirel siirekliligi saglamada atilacak
onemli adimlardan biri ¢evremizde bulunan simiile edilmis diinyay1 fark
ederek bunu kendi 6zsel imgelerimiz araciligiyla sorgulamak ve “sag
duyu sahibi” insanlara doniiserek kiiltiirler aras1 dolasim yolculuguna

cikabilmektir.
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